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Nr postepowania: 12/4/2019/ZK Warszawa, 13.03.2019r.

ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZE) OFERTY

Zamawiajacy zawiadamia, ze w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego
prowadzonego w trybie otwartego konkursu ofert na przeprowadzenie kampanii
wizerunkowej na rynku wegierskim. Znak sprawy 12/4/2019/ZK, wybrano jako
najkorzystniejszg oferte ztozong przez :

ClickAd Interactive Sp. z 0.0.

ul. Wiertnicza 89, 02-952 Warszawa

Uzasadnienie wyboru :

Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu, a jego oferta nie podlega odrzuceniu.
Oferta ww. Wykonawcy zostala uznana za najkorzystniejszg, na podstawie bilansu
kryteribw oceny ofert okre$lonych w Ogloszeniu, tj. otrzymata najwieksza liczbe
punktow.

Kryteria oceny llo$¢ przyznanych punktéw poszczegdlnym oferentom
MEDIAPLUS Keino ClickAd Mexad Sp. | Agencja
WARSAW Sp. z | Grupa Sp. | Interactive z0.0. Reklamowa
0.0. z0.0. Sp.zo0.0. dsk Sp. z 0.0.

Kryterium cena 14,75 pkt 14,88 pkt | 14,75 pkt 14,85 pkt | 15 pkt

(0-15 pkt)

Kryterium ocena | 4 pkt 8 pkt 5 pkt 4 pkt 7 pkt

wstepnego hasta

promocyjnego

oraz copy

{0-10 pkt)

Hasto promocyjne 1 pkt 4 pkt 3 pkt 2 pkt 3 pkt

Jest

nieskomplikowane,

ul, Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, Polska

tel. +48 (22) 536 70 70, fax. +48 22 536 70 04. e-mail: pot@pot.gov.p!

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej:

Amsterdam, Berlin, Bruksela, Wieden, Kijéw, Londyn, Madryt, Moskwa. Nowy Jork, Paryz, Pekin, Rzym, Sztokholm, Tokio.

portale: www.pot.gov.pl; www polska.travel, www.poland-convention.pl; www.akiualnosciturystyczne.pl; www.edenpolska.pl;
www.pieknywschod.pl; www.ppr.pot.gov.pl; www.zarabiginaturystyce.pl; www.polskapodaidalej.pl




czytelne, chwytliwe
i jednoznacznie
wskazuje Polske
Jjako atrakcyjny
kierunek podrézy
(0-4 pkt)

Hasto nawigzuje do
bliskosci kulturowej
oraz potozenia
Wegier i Polski

(0-3 pkt)

1 pkt

2 pkt

1 pkt

1 pkt

2 pkt

Copy podkresla
atrybuty Polski w
sposéb zrozumiaty,
zacheca do
przejscia na strone i
odwiedzenia Polski
(0-3 pkt)

2 pkt

2 pkt

1 pkt

1 pkt

2 pkt

Kryterium
wstepny
mediaplan
kampanii
(0-25 pkt)

19 pkt

25 pkt

23 pkt

21 pkt

11 pkt

Zaproponowane
kanaly mediowe
wraz z
uzasadnieniem
(0-5 pkt)

3 pkt

5 pkt

5 pkt

5 pkt

3 pkt

Zaproponowane
zasiegi i budzety
(oddzielnie dla
kazdej z grup
celowych oraz
kazdego kanatu
mediowego) wraz z
uzasadnieniem
(0-5 pkt)

3 pkt

5 pkt

3 pkt

3 pkt

3 pkt

Dostosowanie
mediaplanu do
wybranych grup
celowych (0-5 pkt)

5 pkt

5 pkt

5 pkt

5 pkt

0 pkt

Harmonogram i
taktyka dziatan w
Internecie (0-5 pkt)

3 pkt

5 pkt

5 pkt

3 pkt

0 pkt

Opisanie sposobu, w
Jjaki bedzie
nadzorowana
kampania (0-5 pkt)

5 pkt

5 pkt

5 pkt

5 pkt

5 pkt

Kryterium KPI
(0-50 pkt)

4,24 pkt

14,22 pkt

47,29 pkt

50 pkt

11,33 pkt

SUMA

41,99 pkt

62,10 pkt

90,04 pkt

89,85 pkt

44,33 pkt
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